Parte |
PARTE GERAL

SUMARIO

CAPITULO I - ANALISE CRITICA DA REALIDADE E DA TEORIA ANTI-

TRUSTE ..o
1. Pentria de uma diSCIPINAG .....c.ovvcueureieeiricieirecirire e

2. O poder econdmico e seus multiplos efeitos nas esferas social e econdmi-
ca: monopolios e subdesenvolVIMENto ........coccueereecunierecrreeeeerneeeienseseeesseaeene

3. A histdria econdmica de sistemas coloniais monopolistase seus efeitos no
processo de desenvolIVIMENTO ........cvcueceerrecenerneceneinieererneeeerseee e seeeeene
3.1.  Sistemas monopolistas COLONIALS ........ccveureeuiurrcrniueeerrererereeeerrenene
3.2. O periodo de industrialiZagao ........ccoueueureeueirecirinecirirecireceseeieineeaes
3.3.  Internacionalizagdo de estruturas monopolistas ...........cccocovevereunecnes
CAPITULO II - PERSPECTIVA NEOESTRUTURALISTA .....osvverrerreeeereerreeereneann.
1.  Direito concorrencial e Constituicio ECONOMICa ....c.c.vvveevrereeerecirerecerireanne
2. Direito concorrencial: as VArias CONCEPEOES .....curvermruremmreuemeriereverseeresersesresens
3. Resultados econdmicos vs. valores juridicos ........ccocoveeereureeerreereernceneerneunenens
3.1.  Resultados econdmicos como pardmetros juridicos..........cooceeerneunee
3.2. A abordagem juridica: direito econdmico como um modelo proce-
dimental €CONOMICO ...
4. Uma alternativa: estruturalismo juridico e teoria juridica do antitruste......
4.1. A economia do bem-estar e a teoria da escolha social........................
4.1.1. EVOIUGAO ..ttt
4.1.2.  Racionalidade: os varios significados.......c.ccccccceurerirrerrenncn.
4.1.3.  Etica e ECONOMIA...crvurrverrrrniriesssessssssssessssssssssssssssssssssenes

4.2. O direito de concorréncia como modelo institucional e procedi-

4.3.

mental €CONOMUCO......coevvieveeiieiieeeeeeeeee e

Relevancia do conceito institucional de concorréncia

10
11
13
15

17
17
19
23
23

25

30
30
31
32

33
37



XVI | DIREITO CONCORRENCIAL - Calixto Salomdo Filho

4.3.1.  Garantia da concorréncia vs. garantia do concorrente........

4.3.2.  Elementos da tutela concorrencial: garantia de lealdade e
de existéneia efetiva ...

4.4, Alguns efeitos apliCatiVos.......c.eecureureecercureceneinieinerneeerenneseesesseseeesseeeene

4.5.  Conclusio parcial: estruturalismo juridico e organizagdo social ......

CAPITULO III - IMPACTOS NA DISCIPLINA ANTITRUSTE .....coovcormrrerrrrrrennn.

1. Interesses tutelados pelo direito concorrencial .........coeeueuvevceenecrrnccerenencnnes
1.1.  Interesses protegidos: 0 falso paradoxo........eceveureeeererreeeererneecerernennne
1.1.1. A ordem concorrencial .......ccveeeereeereereerneereenneereeneenenens

1.1.1.1.  Expansio do conceito de garantias
institucionais: as normas de prote¢io ...............

1.1.1.2. O conceito tradicional de interesses difusos .....
1.1.1.3. Interesses difusos e garantias institucionais ...........

1.1.1.4.  Conclusao: a ordem econdmica como interesse
INSTIUCIONAL v

1.1.2.  O8 CONSUMIAOLES.....vouieeeieerieeeeieeeeeeeeeeeeree et eseseeereneenas

1.1.2.1.  Titularidade direta ou indireta dos direitos
subjetivos de ordem concorrencial .........cc.c.......

1.1.2.2.  Direito concorrencial e direito do consumidor
1.1.3. (@ R ele) 1 110) § £=) 8L (< TSR
1.1.4. OULTOS INTEIESSES..uviiuririerreereireeerierrenreerrenreesrenseeseesseessesseessennes

1.1.4.1.  As especificidades da andlise do poder econé-
mico no Brasil: tripla drenagem e ampliagdo
de INTETESSES ..vuvrrvruririeeirierieereirise e seeieene

1.1.4.2. A ampliagdo de significado do “interesse da
ordem concorrencial” .........ccooeeivinininenrenneen.

2. Osinstrumentos: estruturas e condutas no direito concorrencial.................
2.1.  Controle meramente estrutural do poder no mercado..........ccoocue...
2.2.  Disciplina das estruturas vs. disciplina dos comportamentos? .........

2.3.  Disciplina das estruturas e disciplina dos comportamentos..............

Parte I
ESTRUTURAS

CAPITULO I - A IDENTIFICACAO DO PODER ECONOMICO NO MERCADO. ...

1. Poder no mercado € sua MediCa0.......cvurueueururereueiriieireeieiseeieesee e eeseseaeses

38

40
43
45

47
47
47
54

54
56
60

64
68

69
72
77
79

79

80
81
81
91
92

97
97



SUMARIO | XVII

1.1 Os conceitos marginalistas fundamentais...........ccccccuecueeueininininennee 99

1.2 Poder no mercado e participagdo no mercado .........cceveeurerecererennnes 100

1.3 Aracionalidade mOnOPOLiStiCa .....c.ccueveecereiremeireinieireieeeeiseee e 101

1.4 Critérios de identificagdo do poder no mercado ......cocccveuvecerernenncne 103
1.4.1  Formas de determinac¢io ndo baseadas na defini¢ao de

METCAAO.c..eveiieiei e 103

142 O lUCIO EXCESSIVO....cuvrrviirerieieireieitireie it sseseaens 106

2. Poder no mercado e defini¢ao do mercado .......c.ccoceeueuveeeeinecerinccinenccncnne 108

2.1 O método de definicdo do mercado.......cocveuveucecrcecrererrenerenennes 109

22 O mercado dos Produtos........c.ccerecuneeeeeunieemerneeemensesessensesenerseseene 113

2.2.1 Substitutos da demanda.........c.ceeceuveueeernirercrnecenerneeeeene 113

222 Substitutos da Oferta .........cccveeeeveereeeinernereineineeeeneeeeneieeaes 115

23 O mercado GEOZIAfICO ...uuucuueerrerrecieieereieee et eeaene 117

2.3.1 Consideragoes gerais ..........uvuiuieiueiueuenimsissisessssisisnnaes 118

232 O mercado INTErNO ..c.ccceeeeeecereeerecirereneererereeresensessesensessesenses 120

2.3.3 O mercado internacional ........c..coccevecurnccinenccenencrenencenenne 123

234 O mercado COMUIM ...c.cuiuiuerceeieraetreeerseereeeesceseseesessesenseesesenaes 125

2.4 A participagdo no mercado relevante como critério de

IAENTIICAGAO ...ttt 130

Poder de mercado e assimetria de informagao........cooceeeuveerererneeeenerneeeenernennene 132

4. Formas de manifestacdo do poder no mercado .........ccecuveeeeerneeercrneeercnneenne 134
4.1 OS MONOPOLIOS .cuvueueirreiiiactrieeeiettietseesetseeie st se e essaesenes 134

4.2 OS OIGOPOLOS ...euvurrvieiirricireiecireieeeteisee sttt seaeene 137

43 Os monopsdnios e 08 OligOPSONIOS.......c.cweweueeerrerrecmrerneeeererreeeereeenne 143

4.4  Estruturas de informagdo concentrada.........ccceeeeeeureeeeereeieeneserenennnnes 145
4.4.1 Estruturas verticais ... 146

442  Estruturas juridicas concentradoras de informagao.

O caso das patentes de bens essenciais .........occerecveerecenenee 147

CAPITULO I - O CONTROLE DO PODER ECONOMICONO MERCADO...... 149
1.  Critérios de identificacdo vs. critérios de sancionamento..........cccceeeerereennee 149

2. A “regra darazao” para avaliacdo do poder no mercado........coccevvurecreunnce 150

3. Elimina¢io substancial da concorréncia: seus critérios de avaliagio............ 154

3.1 A participagdo no mercado como critério de sancionamento........... 154

3.2, O nivel de CONCENLIACAD ....c.veucveiciricieineeieirecieesecte et tseeaenseeaes 155

3.3. A natureza dos produtos e a estrutura de custos ........ccoceeverreuercrnennn. 157



XVIII | DIREITO CONCORRENCIAL - Calixto Saloméo Filho

3.4, Asbarreiras a entrada........ooccvereceniricnenicnceee e 159
3.5. O poder COMPENSALOTIO ....ceuvumevreumierermeererseerersenseraenieneensesessaesseseeseseeens 164
3.6. A Criagao de €SCASSEZ ..c.ovueuueeuririeeiricieineeiee sttt 167
3.7.  Conclusio: a importincia relativa dos varios fatores.........cc.coceuveucee 167
4. Asjustificativas para as restricdes & CONCOITENCIA. ....c.ovevevemcrerreerrereeernenene 168
410 A CfICINCIA ettt 168
4.1.1. A NOGAO0 NEOCIASSICA. cvucvvueueeriecreiecirerecie et 169
4.1.2.  Eficiéncia e distribuicdo de seus beneficios.......c..cccceurueueeee 173
4.2. A politica industrial ........c.eceereurecererrecinernicneneereneeeseee e eeeene 175
42.1  Instrumentos de politica industrial e sistema
CONCOTTENCIAL c.uveveiveeciicireiec e 177
42.1.1. A pesquisa tecnolOgica ........ocveureeererreecercrnenene 178
42.1.2.  Asempresas em CriSe .........cocoeeveveerererereuemeureenes 180
4.2.1.3. O apoio a pequena e média empresas ................ 186
4.2.14.  Os monopolios NAtUTALS ......cevereuerreeeeereerernenenns 187
42.1.5. A novarealidade dos monopdlios naturais:
tecnologia e concorréncia entre redes ............... 193
4.2.2.  Atuagdo estatal e direito concorrencial..........coccererierrenennnnes 197
4.2.2.1.  Exercicio do poder regulamentar e sua legiti-
midade do ponto de vista concorrencial ........... 198
4.3.  Avaliacdo geral das justificativas .........c.cecveueureucencremereneneeeereeeeens 211
CAPITULO III - AS ESTRUTURAS ORGANIZATIVAS.....oovverrereeeerneeeesseeeennnne 213
1. Estruturas de poder N0 mercado .......coeveeuneereeeuneerieuneeneeineiseenesseesseeeeeseeeene 214
1. Cooperagdo vs. concentragdo empresarial..........cocccveveeerrereeerencrennenenns 214
1.2.  Direito societario e direito concorrencial.........ccoceeeeeverrecenerrecenernennnn. 217
1.2.1. O problema da “neutralidade” do direito societario ........... 217
1.2.2.  Aplicagdes eSpecificas......ueuureueueereueieereueeneereneiseneseneenenens 218
1.2.3.  Escopos societdrios e escopos concorrenciais............ee.e..... 223
1.2.4.  “Influéncia dominante” ..........ccveveeerererereenennerneesensennenne 225
1.2.5. A “influéncia relevante do ponto de vista concorrencial”.. 229
1.2.6. O art. 88 da Lei brasileira e sua aplicagdo a concentragio
EMPTESATTAL...vueeeiriieteicicirieet ettt 233
1.3, As concentragdes €CONOMICAS ......ccvmuruerereerirerireerereerenieeesereseseseseseesenes 236



SUMARIO

1.3.1.  Asformas possiveis de concentragio econémica................
1.3.2.  As concentragdes horizontais..........coceveeeeerecueeneeinenceeneneans

1.3.2.1.  Concentrag¢io horizontal e crescimento

INEEITNIO vttt
1.3.2.2. A efiCIeNCia o
1.3.3.  As concentragdes Verticais.........cccccevvvrerericeninneneenccincnnnen

1.3.3.1.  Hipdtese independente ou caso especial de

concentragdo horizontal? ........c.ccoovevvevcrnecnnes

1.3.3.2. A eficiéncia nas concentracdes verticais ...........

1.34. A formagio de conglomerados ........ccooeureeuneurecrneereecrneenenees
1.3.4.1.  Os conglomerados com poder no mercado ......

1.3.4.2.  Poder financeiro e poder no mercado ...............

EStruturas jurfdicas ... ssesssesseens
2,10 INEOAUGAO. o ettt
2.2, FUNGA0 ECONOMICA c.cuuvvrriiiciiicicietetetets et eeeeateseseneneeas
2.3.  Consequéncias sobre a definicao de patente .........ccveureeeverreeerernennn.
2.4.  Requisitos de patenteamento..........eceuveureeeeriureeeererreseerernesessesseseesesseseene

2.5.  Produtos patenteaveis: analise critica a luz dos principios

CONCOTTENCIAIS....uviiuiiiiiciccit s
2.6.  Setores Negligenciados.......ocuureucuniuricueiniciniinieineieeerseiese e seaeene
2.7.  Patentes: lImites dO USO ...ccccreurecrrerrecirerrecireiricineirecirereeese e eeaeene
2.8.  Patentes e licenga cCOmMPULISOTia......cccucureceeurencecireceeinecieirecrereceseeeenns
2.9. Importagio paralela legitima.........ccooeveuriurerniinerncincrcicieeceeeeees

2.10. Conclusao: o licenciamento compulsério e seus efeitos sobre os

interesses eNVOIVIAOS.........cceveiuiuiererniireriire e eeeseseeseeaens
Estruturas de dominagdo de bens COmMUNS........cceuvereeureeerireseeireeieeneeenireeeens
3.1, Introdugao: 0 problema.......ccciricrniermcininreneeeeee e
3.2.  Ainsuficiéncia da dicotomia bem privado-bem publico ..........c........
3.3.  Bens comuns € poder CONOMICO ......uuuivemeuiereerreeeeerneseeesseseaesseaeens
3.4.  Bens comuns e meio ambiente: poder econdémico vs. cooperagao....
3.5.  Alternativas de intervengao estrutural...........ccoeovevcurnecrnnccinncenenenns
3.5.1.  Apropriagdo: regulagdo e cooperagao descentralizadas......
3.52.  Utilizagao: conexdo entre produ¢do e consumo.................

3.6.  Sistemas produtivos, auséncia de escolha e abuso de poder ..............

XIX

236
237

237
239
241

241
245
249
249
251
253
253
255
255
256

257
259
261
263
266



XX | DIREITO CONCORRENCIAL - Calixto Salomdo Filho

Parte Il
CONDUTAS

CAPITULO I - O CONTROLE DAS CONDUTAS NA TEORIA CONCORREN-

1. Introdugéo: ratio da disciplina dos comportamentos e interagdo com o
CONtrole das eStIULUIAS. .....c.cuuiuiuiiiiciccc s es

2. Novas teorias comportamentais e sua aplicagdo ao antitruste

2.1 O embate tradicional ..........ccooeevvieivieceirceeeeee e

2.2.  Asnovas teorias comportamentais: o pensamento econémico

“POS-CRICAZO” ..ot eaee s saseaseaseaens
2.2.1. A teoria dos mercados CONteStAVeis.......ccevueueureeuerrecueunenenne
222, A teoria dos JOGOS ......cociuemerrereuererierienienieeieseneeeseie e
2.2.3. A nova Economia Institucional.........c.cccoeveerncerninccnncnennes

2.2.3.1.  Os custos de transa¢do

2.2.3.2.  Asteorias econdmicas criticas ao dogma neo-

classico da racionalidade econémica .................
3. Os comportamentos na teoria jUridica......ooeereerreereeerneereeerseereeerseenesesseenenens
3.1. A estrutura do ilicito: ato, elemento volitivo e efeito..........ccccevevevennne.

3.2 Génese e funcio das regras sobre controle dos comportamentos na
Lei Concorrencial brasileira ...,

CAPITULO II - CONDUTAS TENDENTES A DOMINACAO DOS MERCADOS
E ABUSO DE POSICAO DOMINANTE: PRINCIPIOS E REGRAS GERAIS........

1. O direito concorrencial na CONSHUICAO .....uvvuevmereiercrmcecrererieniereeieeeeeeeeneene

1.1.  Os limites constitucionais da intervenc¢do do Estado na ordem
ECONOMMUICA ...ttt eae

1.2.  Sentido e fun¢des do art. 173, § 4°, da CF

1.2.1. O sentido cldssico da expressio “abuso de poder econo-
mico” e a mudanga na Constituicdo de 1988 ..........cccccveueee

1.2.2.  Abuso de poder econdémico e garantia institucional da
CONCOTTENCIA coueveiiiviiiicieciticit s

1.2.3.  Abuso de poder econdmico e fun¢io social dos agentes
N0 MEICAAO oottt s et

1.2.3.1.  Bem essencial e fun¢io social dos monopolis-
TAS e

1.2.3.2.  Consequéncias aplicativas: acesso necessario e
Preco dO ACESSO ..uuvieurinieciriereirecieeseeieeaceeeene

1.2.3.3. A questdo no Direito Brasileiro

283

283
284
284

284
285
286
288
289

292
295
295

299



SUMARIO | XXI

2. Objetividade juridica e fun¢éo da expressao “domina¢do dos mercados”.... 314

2.1.  Asvarias acepg0es dO terMO.......oucueueueueuremeenierierseieierseseee e sseseene 314
2.2. O sentido econdmico € SUas INCETTEZAS.......coceeveverererererreeeeeeeseaesenas 315
2.3, O 5entido JUITAICO oouvuiuiiiiiiieiiicce e 315

2.4.  Tipos de condutas que podem levar a dominagao ........cccveuveueererrennce 319

3. Justificativas para a dominagdo dos mercados: extensio e limites ................ 320
3.1, O direito indUSLIal ...c.cueveieceeiieeieeceie e 321
3.1.1. Noticia hiStOrica....omeriieirieieirieieireeieseeieee et 322

3.1.2.  FUNGA0 €CONOMICA ..evvrvereueueiriririeeeceeete ettt 324

3.1.3.  Principios concorrenciais do direito industrial .................. 325
3.1.3.1. Consequéncias sobre a fattispecie ..........ccoeveureuncen. 325

3.1.3.2. Consequéncias para a disciplina ........c.ccoeecuevrercurenee 327

3.1.4.  Direito concorrencial e direito industrial.........ccccrveernenceee 331

3.2, A eficiéncia €CONOMICA......cuevieereiereeeieee e s easeaseseeens 332
3.2.1.  Ascensdo e declinio da defesa da eficiéncia........ccccceceveunenee 332

3.2.2.  Eficiéncia no controle das condutas e das estruturas.......... 333

3.2.3.  Eficiéncia nos atos tendentes a dominagdo dos mercados:
CONSIderagies Gerais ..........cucueucucucrcumeuereresisneesessseeasesesesenens 335

3.2.3.1.  Exclusio de concorrentes 336
3.2.3.2. COUSEO ..overeeeiiicieirieeisee ettt 338

3.2.4. Conclusdo: balango concorrencial e eficiéncia distribu-
FIVA o 338

4. Poder no mercado, domina¢ido do mercado e abuso de posi¢do dominan-

LT 340
4.1.  Abuso de posi¢ao dominante: consideragdes gerais.........c.ceeeuereeeen. 342
4.2.  Abuso de direito de propriedade intelectual .........ccocoevereerrnecerincnnnes 347
CAPITULO III = AS CONDUTAS EM ESPECIE........coovrirrrvvvvimmmmmmiisssssennnnessesssssnnnns 353
Lo TNEFOAUGAO coeeeietieie ettt ettt bes 353
2. Teorias econdmicas e teoria juridica 353
3. EXClUSA0 de CONCOITENTES ...ouvveeuerieieceiieieireieiteseeeieiseie e easeaees 354
310 Predac@o ..ottt 355
3.1.1. A teoria econdmica neoclassica e suas variantes................. 356
3.1.1.1.  Os antecedentes .........ccoeeeevreereeureeeeerreseeserseneens 356

3.1.1.2. O critério baseado na comparacio entre preco
€ CUSTO vttt 357



XXl

DIREITO CONCORRENCIAL - Calixto Salomao Filho

3.2.

3.1.1.3. A possibilidade de recupera¢io dos custos

incorridos na predagao..........ocevevceeerevcrernccenenee. 359
3.1.14.  As primeiras duvidas: os custos dos erros na
avaliacdo eCONOMICA ...cecvecuevreuceeerecieeccererenennes 361
3.1.2. A teoria dos comportamentos estratégicos 362
3.1.2.1.  Critica a concepg¢ao neocldssica da racionali-
dade do predador .......ccocveverecineinicineeeene 362
3.1.2.2. A predagdo como comportamento estratégico ... 364
3.1.2.3.  Conclusdo: a teoria juridica da predagéo .......... 365
3.1.3. O8 pregos predatorios.......ccccurireeeurireieerereeeesereecnsinennns 368
3.1.3.1.  Objetivo predatorio ........c.cceceeureveercureueence 368
3.1.3.2.  Custo e quantidade ofertada 370
3.1.3.3.  Possibilidade de dominagdo do mercado .......... 371
3.1.4. A predacao tecnolOZica......ccocmueeeureeeeeerereicineieeeirereecineieeaes 375
3.1.4.1.  Predagdo através da inovagao ........c.cceevevcunence 375
3.1.4.2.  Predagdo através da incompatibilidade de
SISEEIMAS ...vviiiiiicrccc 378
3.1.4.3.  Retornos crescentes de escala e externalidades
positivas de redes ........coveeunerrecrnirecrneeiennennn. 379
3.1.44. O caso daindustria de software ........c.cceeuuee. 381
Negociagdo COMPUISOTIA........cucuriuieercieiciereiieieeiee s 386
3.2.1. A disputa econdmica tradicional.........ccoceecureveercrrereercinerennes 386
3.2.2.  Negociagdo voluntdria ou compulsoria ...........ccecreueveerrerennce 390
3.2.2.1.  Dependéncia absoluta ..........cccceeuervurriereureerenen. 392
3.2.2.2.  Dependéncia relativa ........cccoocveeurerercrneeeercrnennene 397
3.2.3.  Abuso de posi¢io dominante ou ato tendente a domina-
G0 dO METCAAO .. 399
3.2.3.1.  Abuso de posicdo dominante ..........ccocccuvereueenenee 401
3.2.3.2.  Ato tendente a domina¢ao do mercado ............ 404
3.24. A venda casada........cccnnncneeeee e 405
3241, CONCEItO ..cccuveiiiiiiccci s 405
3.2.42.  Objetivo iliCItO ..ovceeereecreeecicrceeeeeeene 407
3.2.5. Negociagao reCiProCa ....occvcuiivicuririnciriiieinicnessisiessscnessnenes 409
3.2.6.  Recusa de CONIALAr ......cvvuevcureveecerereicireieicireeeecesereeseesesenaes 411
3.2.6.1.  Recusa de contratar e livre-iniciativa 412
3.2.6.2.  Asdiversas espécies de recusa ................ 413

3.2.6.3. CONCIUSAO wevvvieieieiceieteeeeeeeeeeee e 420



3.

4.  Colusio

SUMARIO

2.7.  EXclusividade........ccooivieeioiiiieeieeeeee e
3.2.7.1.  Exclusividade e eficiéncia ........cccoceevevvvveverrrerennne.
3.2.7.2.  Exclusividade e concorréncia ........coeceveveuennnne.

3.2.7.3. A exclusividade e seus requisitos de aplicagio ...

4.1.  Colusiao vertical € horizontal..........ccccveueevcenineccinerneceneneeeneneceneneeeene
4.2, Colusao horizontal...........eevereeirerreeinerneentiseresee et
42.1. Condutas COIUSIVAS ......ccowureermeureeeriererenerreeereeseeeneeseeeneaseaens
4.2.1.1. AcOrdos EXPressos .......cecmureeereurercererrescerersesenne
4.2.1.2. Comportamento paralelo intencional ...............
4.2.2. Requisitos eStruturaisS.....ccooceeeeirerenierererccenenineeneeeeeneenens
42.2.1. Existéncia de interdependéncia .........ccocoeurcuenee.

4.2.2.2. Participagdo no mercado vs. poder no merca-
dO s

42.3. A extensdo da colusdo: mercados singulares e colusdo

MUIMETCAdO ..
4.2.4.  Possiveis justificativas para a cOlUSA0.......cervvrevcerrerecrriurenees
4.3, Colusao Vertical......cooirininiiiccc s
4.3.1.  Praticas discriminatorias........coceveereererreernerreerneereenneenenens
4.3.1.1.  ODbjetivo COUSIVO ...oceueviecerirricirerreeireinecirerneaene
4.3.1.2.  Efeitos POteNnciais ......ccouueveurerreeerernceererreeererneaeens
4.3.2.  Uniformizagio de preco ou condi¢des de revenda..............
43.2.1.  As concepgdes eCONOMICAS ......ccccueuerererereueuencnes
432.2. A concepgao juridica .....cooeveeererrecerernecenernennn.
CONCLUSAQ ...ccourrviiervirrisiessisesssissesesssesssssessssssesssssesssssessssssesssssesssssessssnsessesnesssennes

BIBLIOGRAFIA

XX





